Harmonogram realizacji planu komunikacji w 2024 r.

Il pétrocze 1, | Kampania informacyjna | - mieszkancy obszaru | - liczba imprez/wydarzen na ktérych biuro - min. 50 uczestnikéw 10.000,00
2024 2 nt. gtéwnych zatozen LSR, LGD przygotowato stoisko informacyjne — wydarzenia/wydarzen zt.
4, | LSR: - ludzie mtodzi i 2/rok, organizowanych/wspotorganizowanych
5, | - wydarzeniaiimprezy | seniorzy oraz grupy przez LGD,
6. | lokalne, 0s6b w niekorzystnej
sytuacji,
Il pétrocze - potencjalni - liczba wydarzen
2024 whioskodawcy, zorganizowanych/wspoétorganizowanych
- beneficjenci LSR. przez LGD (np. jarmark, festyn, biegi, rajd,
konkurs plastyczny) — 1/rok,
|-V Kampania informacyjna - 1 aktywna strona internetowa - ilo$¢ odston/wyswietlen strony w
kwartat nt. gtéwnych zatozen prowadzona przez LGD, ciggu roku — 3000,
2024 LSR: - 1 kanat spotecznosciowy prowadzony - min. 10 réznych aktywnosci w kanale
- strona internetowa przez LGD np. YouTube, Facebook, spotecznosciowym w kazdym kwartale.
LGD/portal Instagram.
spotecznosciowy.
|-V 1, | Doradztwo - mieszkancy obszaru | - ilo$¢ indywidualnych doradztw Przekazanie informacji min. 30 -
kwartat 2, | indywidualne w biurze | LSR, (prowadzenie ewidencji doradztwa) — min. osobom/podmiotom.
2024 (na 3, | LGD: - ludzie mtodzi i 60.
biezaco) 4, | - kontakt bezposredni seniorzy oraz grupy
5, | Swiadczony w biurze 0s6b w niekorzystnej
6, LGD, sytuacji,
7. | - kontakt telefoniczny, - potencjalni

sms, e-mail.

whioskodawcy,
- beneficjenci LSR.




Il pétrocze 1, | Przygotowanie i - mieszkancy obszaru | - ilos¢ opracowanych i Przekazanie informacji za pomocg 3.000,00
2024 4, | dystrybucja materiatéw | LSR, rozdanych/rozpowszechnionych materiatéw | materiatéw informacyjno-promocyjnych | zt.
6. | informacyjnych i - ludzie mtodzi i informacyjno-promocyjnych — min. 200 min. 200 osobom/rocznie.

promocyjnych (w seniorzy oraz grupy egzemplarzy/rok.

formie drukowane; i 0sOb w niekorzystnej

elektronicznej): sytuacji,

- ulotki, plakaty, foldery | - potencjalni

itp. whioskodawcy.
-1V 1, | Utrzymywanie statego - mieszkancy obszaru | - ilos¢ przygotowanych i wystanych Przekazanie informacji min. 100 -
kwartat 5, | kontaktu z lokalnymi LSR. informacji do lokalnych lideréw w ciggu osobom (lokalnym liderom) rocznie.
2024 (na 7. | liderami z terenu LGD: roku —12.
biezgco) - kontakt telefoniczny,

w tym sms,

- e-mail.
Il pétrocze 7 Badanie satysfakgji - mieszkancy obszaru | - liczba dystrybuowanych ankiet Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat | -
2024 adresatow dziatan LSR, monitorujacych dziatania komunikacyjne — | jakosci doradztwa, dziatan

komunikacyjnych: - ludzie mfodzi i min. 50/rok, komunikacyjnych i stopnia znajomosci

- ankieta monitorujgca
dziatania
komunikacyjne
stosowane przez LGD
(papierowa lub
elektroniczna),

- badanie sondazowe
dot. stopnia znajomosci
LSR i rozpoznawalnosci
LGD.

seniorzy oraz grupy
0s6b w niekorzystnej
sytuacji,

- potencjalni
whioskodawcy,

- beneficjenci LSR.

- liczba badan sondazowych — min. 2/rok.

LSR i rozpoznawalnosci LGD:

- liczba wypetnionych ankiet
monitorujacych dziatania
komunikacyjne — min. 25/rok,
- liczba 0séb uczestniczacych w
badaniach sondazowych — min.
100/rok.




